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개요

현재 cc는 단일 계산기 화면 하나로만 구성되어 있어 검색 엔진이 색인할 표면이 사실상 없고, 방문자가 다

시 찾아올 이유도 만들어 두지 않았다. 본 문서는 6개월 안에 월 순방문자를 1,200명에서 4,000명으로 끌어

올리기 위한 네 개의 전략 축과 12주 실행 계획을 정리한다.

본 문서는 HTML판(/strategy.html)과 동일한 내용이다.
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방문자 증가 전략 1. 요약

01 요약

무엇을, 왜, 얼마나 올릴 것인가.

cc의 방문자 정체는 트래픽을 사오지 않아서가 아니라, 트래픽이 들어올 문이 하나뿐이기 때문이다. 계산 시나

리오별 랜딩 페이지를 열어 검색 유입 표면을 넓히고, 계산 결과를 공유 가능한 자산으로 만들며, 속도와 접근성

을 기준선까지 끌어올린 뒤, 재방문 트리거를 붙이는 순서로 접근한다.

월 순방문자

4,000
현재 1,200 � 3.3배

재방문율

32%
현재 18% � +14%p

평균 체류시간

95초
현재 42초 � +53초

검색 유입 비중

40%
현재 9% � +31%p

핵심 메시지

광고비 집행 없이 6개월 내 3배 성장을 목표한다. 비용은 개발 공수 12주이며, 성패는 1주차에 여는 검색

랜딩 페이지 12종의 품질에서 갈린다.
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방문자 증가 전략 2. 현황 진단

02 현황 진단
지금 어디에서 새고 있는가.

최근 30일 지표를 업계 일반 계산기 서비스 벤치마크와 나란히 놓으면 격차가 검색 유입 한 지점에 몰려 있다.

체류시간과 재방문율은 검색 유입이 늘면 함께 개선되는 종속 지표에 가깝다.

표 1. 핵심 지표 현황과 벤치마크 격차

지표 현재 벤치마크 격차

월 순방문자 1,200명 5,000명 -76%

재방문율 18% 30% -12%p

평균 체류시간 42초 90초 -48초

검색 유입 비중 9% 45% -36%p

모바일 방문 비중 63% 70% -7%p

모바일 LCP 2.8초 2.5초 이하 +0.3초

색인 가능한 페이지가 계산기 화면 1개뿐이라 검색 결과에 노출될 질의 자체가 없다.

계산 결과를 남기거나 전달할 방법이 없어 방문이 공유로 이어지지 않는다.

다시 찾아올 이유(저장�기록�알림)가 없어 재방문이 우연에 의존한다.
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방문자 증가 전략 3. 목표 지표

03 목표 지표
3개월 � 6개월 시점의 합격선.

표 2. 단계별 목표와 측정 방법

지표 현재 3개월 6개월 측정 방법

월 순방문자 1,200 2,200 4,000 서버 접근 로그 기반 일별 집계

검색 유입 비중 9% 25% 40% 리퍼러 도메인 분류

재방문율 18% 25% 32% 30일 쿠키 기준 재방문 세션

평균 체류시간 42초 70초 95초 세션 시작�마지막 이벤트 간격

공유 링크 클릭 0 300 1,200 공유 URL 쿼리 파라미터 집계

모바일 LCP 2.8초 2.0초 1.8초 실사용자 성능 지표 샘플링

판정 기준

3개월 시점에 검색 유입 비중이 20%에 못 미치면 랜딩 페이지 전략을 중단하고 커뮤니티�제휴 중심으

로 예산과 공수를 재배분한다.
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방문자 증가 전략 4. 핵심 전략 4축

04 핵심 전략 4축
유입 � 확산 � 경험 � 잔존.

축 1

검색 유입 확대

부가세, 할인율, 단위 환산 등 계산 시나리오별 랜딩 페

이지 12종을 연다. 각 페이지는 고유 제목�설명�구

조화 데이터를 갖고 계산기 본체를 그대로 재사용한다

.

축 2

공유와 확산

계산 상태를 URL에 담아 결과를 그대로 전달할 수 있

게 하고, 링크 미리보기 이미지를 계산식과 함께 자동

생성해 커뮤니티 공유 유인을 만든다.

축 3

속도와 접근성

모바일 LCP를 1.8초 이하로 낮추고 명도 대비를

WCAG AA 이상으로 맞춘다. 정적 자산에 장기 캐시

헤더를 붙여 반복 방문 비용을 없앤다.

축 4

재방문 설계

최근 계산 기록을 로컬에 남겨 다시 열었을 때 이어서

쓰게 하고, 자주 쓰는 계산을 즐겨찾기로 고정할 수 있

게 한다.

네 축은 순서를 지켜 실행한다. 유입 표면이 없는 상태에서 공유 기능을 먼저 붙이면 공유할 사람 자체가 부족해

효과를 측정할 수 없기 때문이다.
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방문자 증가 전략 5. 채널별 기여 예측

05 채널별 기여 예측
6개월 후 유입의 구성비.

그림 1. 6개월 시점 채널별 유입 비중 예측 (%)

검색 40%

랜딩 12종

직접 22%

재방문�즐겨찾기

커뮤니티 18%

공유 링크

소셜 12%

미리보기 이미지

추천�제휴 8%

블로그 인용

표 3. 채널별 목표 방문 수와 선행 지표

채널 월 방문 비중 선행 지표

검색 1,600 40% 색인된 페이지 수, 평균 노출 순위

직접 880 22% 재방문 세션 수

커뮤니티 720 18% 공유 URL 생성 건수

소셜 480 12% 미리보기 이미지 요청 수

추천�제휴 320 8% 외부 링크 도메인 수
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방문자 증가 전략 6. 12주 실행 로드맵

06 12주 실행 로드맵
무엇을 언제 내보내는가.

표 4. 주차별 과업과 산출물

주차 과업 담당 산출물

1-2주 랜딩 페이지 템플릿과 라우팅 설계 개발 템플릿 1종, 라우트 규칙

3-4주 계산 시나리오 12종 콘텐츠 작성 Product 페이지 12종 초안

5-6주 구조화 데이터�사이트맵 적용 개발 sitemap.xml, 메타 태그

7-8주 계산 상태 URL 공유 기능 개발 공유 버튼, 상태 복원

9-10주 성능�접근성 개선 개발 LCP 1.8초, AA 대비

11-12주 재방문 기록�즐겨찾기 개발 로컬 기록 UI

매 2주 종료 시점에 목표 지표 대비 실적을 한 장으로 공유한다.

6주차에 검색 노출이 시작되지 않으면 색인 문제를 최우선으로 처리한다.

공유 기능은 랜딩 페이지가 색인된 뒤에 배포해 효과를 분리 측정한다.
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방문자 증가 전략 7. 측정 체계와 리스크

07 측정 체계와 리스크
무엇이 틀어질 수 있는가.

측정은 서버 접근 로그를 단일 원천으로 삼는다. 외부 분석 도구를 붙이지 않아 성능 저하와 개인정보 이슈를 동

시에 피하고, 일별 집계 결과만 보관한다.

표 5. 리스크와 대응

리스크 영향 대응

색인 지연 높음 사이트맵 제출과 내부 링크 보강, 6주차 점검

얇은 콘텐츠 판정 높음 페이지당 계산 예시와 설명을 함께 제공

콘텐츠 제작 지연 중간 12종을 4종씩 3차에 나눠 배포

성능 회귀 중간 배포 전 정적 자산 용량 상한 점검

공유 기능 저조 낮음 8주차 클릭 수 미달 시 미리보기 개선 우선
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방문자 증가 전략 8. 결론 및 다음 단계

08 결론 및 다음 단계
이번 주에 시작할 일.

cc의 성장은 새로운 기능이 아니라 새로운 문에서 나온다. 계산기 본체는 이미 동작하므로, 같은 엔진을 재사용

해 검색이 찾을 수 있는 표면을 늘리는 것이 가장 비용 대비 효과가 큰 선택이다.

1 랜딩 페이지 템플릿과 라우트 규칙을 확정한다.

2 계산 시나리오 12종의 우선순위와 담당을 배정한다.

3 서버 접근 로그 일별 집계 스크립트를 붙인다.

4 2주 단위 지표 공유 일정을 캘린더에 고정한다.

승인 요청

12주 개발 공수 배정과 1차 랜딩 페이지 4종의 8월 말 배포 일정을 승인해 주기 바란다.
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